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Ce manuel sur la commercialisation des produits biologiques vise a contribuer a la
valorisation des connaissancesproduites par les acteurs de W~ " 6 1 Gdiolmgigéeo au+
Sénégal,et a renforcer les capacitésdes praticiens et agents de développement en ce qui
concerne la commercialisation des produits biologiques. Toutefois, au-dela de ce public,

il peut étre également utilisé par | © " o drgatightions engagées dans des initiatives
similaires.

y~ Gaad défigie W™ pul z o \Wesdoeoduis biologiques nécessite le partage des
expériences et connaissances issues des pratiques pour une amélioration des
performances des initiatives dans le domaine de la commercialisation des produits
biologiques.

Lechoix| ~ ! 61 °Akigug et de sespartenaires de mettre W~ " | durdal c#ation et la
gestion des connaissancesest donc pertinent. En effet, on constate que les différentes
interventions en matiere de commercialisation des produits biologiques ont en général
peu prospérées ou durées. Cesactions en matiere de commercialisation ont ignoré assez
souvent les processusde documentation et de partage des expériencesdans le passé

Dans le cadre du projet de promotion des initiatives en agriculture biologique et
écologique financé par la Swiss Agency for Development and Cooperation, W~ Z hu6
AGRECOIAfrigue, en charge du développement de la chaine de valeur biologique, d,~ + d, &
donné W~ z b WG 6 "uakGlg tGranercialisation des produits biologiques pour mieux
diffuser et prendre en compte les futures initiatives en matiére de commercialisation.

Cette premiere version du manuel constitue, par conséquent, un outil de référence en
vue de contribuer a mieux renforcer les expériencesréussieset a anticiper les difficultés
potentielles. Il est cependant important de souligner que ce document ne constitue pas
un reméde ou une recette miracle pour la réussite de la commercialisation des produits
biologiques pour les futurs utilisateurs. Il donne plutét un apercu sur les anciennes
expériences et des orientations méthodologiques qui doivent étre adaptées a chaque
contexte.

Le manuel est structuré en trois grandes parties qui retracent respectivement : de
W™ Gl A1 aAlazlariicaidr des concepts, de la situation de la commercialisation des
produits agricoles et enfin, de la mise en place de circuits de commercialisation.

Monsieur Djibril Thiam
Directeur exécutif a AGRECOL Afrigue
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COMMERCIALISATION DES PRODUITS BIOLOGIQUES

AW~ C saduelle, les changements climatiques ont de gravesimpacts sur les rendements
agricoles de nombreux pays, souvent a faible revenu. k = Heajc&sdu Sénégal,qui a vu sa
production agricole chuter au cours des derniéres années Cette situation tend a accroitre
la pauvreté et a menacer la sécurité alimentaire du pays. Dans ce contexte, il est urgent
de se tourner vers de nouvelles alternatives, comme W~ " 61 Ghictoyitgie Jettla
commercialisation de ses produits. En effet, il est démontré € o0 ~ mdde de production
biologique permet de mitiger les effets des changements climatiques.

N

Selon M. Markuz Arbenz, directeur général de W~ &1 Zd [@]& lancer dans la
commercialisation des produits biologiques est un projet ambitieux qui nécessite des
compétences et des moyens ».. AGRECOLAfrique, véritable plateforme informative,
désire pallier au manque | ~ = W A xdan& & ddemaine de la commercialisation en
partageant sesconnaissanceset expériences

La commercialisation offre de belles opportunités en termes de génération de revenus
pour les pays du Sud. En effet, elle peut permettre aux producteurs «| = " 0 60 d ledrsA £ 1
revenus tout en gérant leur terre | ~ o faghn plus durable, mais aussi| ~ " | | qudest 1
marchéslocaux et internationaux prometteurs [, ] »2.

A AGRECOIAfrique, nombreuses sont les expériencesréussiesen commercialisation des
produits biologiques. On peut penser notamment a la boutique MA PROBIOa Thiés ou
encore au marché hebdomadaire tenu a tous les vendredis et samedis par les femmes du
REFABEQCespoints de vente contribuent & la promotion de W™ " 6 1 olologitjéestdut:
en luttant contre W~ G 1 ¢ glimeniaife Atjla pauvreté.

y~ z b $lede wabiiel est de favoriser W~ " o 6 d = HuAduxdé eommercialisation des
produits biologiques grace a la diffusion | = G| i z 7 sur'lafnfise bngplace | ~ gpoint
de vente. Lespropos présentés sont issusde la littérature et des expériencesmenées par
AGRECOIAfrique et sespartenaires au Sénégal

LIFOAM.y + 60 G| + [+ W™ °1 Al 2A7 Gd+ aGzWz6Géo+_ { u0O+ WzhMekhaghe: JFOMM, /i GWG3 | +
2010, http://unep.ch/etb/publications/Organic%20Agriculture/Organic%20Business%20Guide%20publication/Guide -de-lentreprise-
bio.pdf (page consultée le 19 juin 2016)

2 /bid., p.1
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COMMERCIALISATION DES PRODUITS BIOLOGIQUES

Agriculture biologique

Pour mener a bien une production biologique, =
il faut respecter des techniques bien précises

y~ G| =1 K GlesG bohngss pratiques et leur :
diffusion sont donc essentiellesa W™ z b A +dé A -

bons rendements. En agriculture biologique, on S L een
préconise le recours a des méthodes dites s B IR
naturelles. y ~ 9 A G WG grodkii@ zchimiques est  ~ v

donc exclue. Malgré tout, certains producteurs i siiall g
biologiques « travaillent comme des agriculteurs .. al iy Py

o

conventionnels : cultures de plein champs, sur une
terre dénudée, beaucoup de travail du sol, tres peu
de biodiversité, beaucoup de mécanisation »S.

Lalongue sécheresse a contribué a la
dégradation des terres au Sénégal.

n oA W

y~ " 671 Ghiotoditlie Vise principalement & construire et préserver la fertilité des sols.
Au Sénégal,la dégradation des terres estimportante, | ~ Fadiécessitéde se tourner vers
un mode de production biologique . Celui-ci « repose largement sur la décomposition
naturelle de la matiere organique [, ] pour remplacer les nutriments extraits du sol par
les cultures précédentes »*. La production des nutriments est assurée par des micro-
organismes. Il est donc essentiel & o ~ IBi¥vit, présents dans le sol. Pour préserver leur
existence, on utilise de la fumure, composée par exemple de fumier et de cendres. On
peut aussifaire du compostage avecles déchets organiques domestiques.

En somme, les techniques de production
biologique sont nombreuses : rotation culturale
(communément appelée jachere), engrais naturels,
paillage, compostage, etc. Le travail de la terre doit
aussi se faire en douceur pour ne pas déstructurer

la composition du sol. Enévitant | ~ G| Qe:solgt+ 1
de W~ + ¥ A¥vg brizéduit la quantité de carbone
disperséedans W~ " K @ z .dp&ses or: contribue
ala diminution de W~ + deisetr&et a la mitigation
des effets des changements climatiques.

Latechnique du paillage.

3 DION, Cyril. Permaculture, agreécologie, agriculture bio : quelles différences?, Magazine Mouvement Colibris [En ligne],
https://www.colibris -lemouvement.org/magazine/permaculture -agroecologie-agriculture-bio-quelles-differences

(page consultée le 21 juin 2016)

4 DESIREE, Chiméne. Le bio sous nos tropique§gyé Magazine[En ligne], 2015, http://www.yeyemagazine.ci/carnet-
yeye/planete/4 -planete/1250-le-bio-sous-nos-tropiques (page consultée le 21 juin 2016)
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COMMERCIALISATION DES PRODUITS BIOLOGIQUES

Agro-écologie

~ A W

y =~ " -@dolagie differe de W~ " 6 1 (viologif#eopirison approche plus systémique. Elle
mobilise non seulement les techniques de production biologique, mais « cherch[e] [aussi]
aintégrer dans sapratique W~ + | d ded hatmétres de gestion écologique de W~ + ¢ A" |
cultivé, comme W~ | z letzlddndeileure gestion de W~ +I4 lotte contre W™ p 1 Zeg Gz |
hais et le reboisement, [etc.] »°.

Labeld 6 agr i dwlogique e

La vente de produits biologiques est réglementée par des labels
publics ou privés. lls sont la preuve que le produit respecte les
principes biologiques. A titre | ~ G WWo @nAFrahc,& #llogo AB
permet aux consommateurs de savoir sansambiguité d, “dG W |6 GoAl =+

AGRICULTURE production biologique et atteste | = orkespect [des normes de
BIOLOGIQUE certification] »®.
De maniére générale, les normes de certification sont édictées par W~ & | A1 | " 4

Federation of Organic Agriculture Movements (IFOAM) Chaque label présente des
criteres différents. Certainssont plus strictsque | ~ " o (far exenple, Bioprogres). Il est
a noter que ces labels ne jugent pas de la qualité | = Jpdoduit, mais plutét du respect
des normes de production biologique .

Quand une personne achéte des produits

biologiques, on parle | ~ " | @utalleg. En effet,
ils visent & préserver W~ +| OGT za longd +
terme. Leclient, par son pouvoir | = " | jaué #n”

réle central dans la promotion et la valorisation
de W™ " 61 Goiologibjéea M GV 1 Getsldek +
achats durables, il opte délibérément pour un
mode de production, de transformation, de
manutention et de commercialisation qui

respecteW™ =1 O GV zet ld sanféhuméine. De plus en plus, les individus se
définissent par les choix économiques
qudils font ° tous |I|e

5DION, Cyril, op. cit.
6 ECOLE DES MINES DE-ETIENNEDossier Environnement: Agriculture biologique [En ligne], Lyon, 2005,
http://www.emse.fr/site/publications/agriculture -biologique.pdf (page consultée le 22 juin 2016)
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COMMERCIALISATION DES PRODUITS BIOLOGIQUES

Actuellement, il | ~ + Wp&sl& label biologique reconnu au Sénégal AGRECOIAfrique a
recours au systéme de garantie participatif (SGB mis en place en collaboration avec la
Fédération nationale pour W~ " 6 1 (blologitjéeo(FENAB)

Selon W~ & 1 % leddystémes de garantie participatifs sont des systétmes| ~ " d do 71 "
qualité orientés localement. lls certifient les producteurs sur la base | ~ o patticipation
active des acteurs concernés et sont construits sur une base de confiance, de réseauxet

| ~ pl C"de @anmpissances»’. En | ~ " o /bt ¢ SGP est une alternative a la
certification.

LES PRINCIPES DU SYSTEME DE GARANTIE PARTICIPATIF

Participation des acteurs

Les consommateur s, |l es producteurs et | 6den
dans le processus de certification des produits biologiques. Chacun contréle son
prochain et veille au respect des normes et procédures édictées.

Vision commune

Les acteurs impliqués dans le systeme partagent la méme vision des normes de
production et de commercialisation des produits biologiques.

Confiance

Les acteurs se font mutuel |l ement confiance
systéeme.

Transparence

La transparence est présente dans la documentation, le contrdle et la participation au
contrdle, les réunions et le prise de décision. Elle est constamment améliorée par les
acteurs qui savent comment fonctionne le systeme.

7 MAY, Christopher. Petit guide des SPG. Ou comment développer et faire fonctionner les Systemes participatifsde
garantie 7 Allemagne : IFOAM, 2008, p. V



